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Temos uma oportunidade 
sem precedentes de escalar a 

generosidade em todo o 
mundo.



GIVING TUESDAY

É já o maior evento de solidariedade 

mundial.

É hoje uma comunidade de milhões, 

lutando juntos para um mundo mais 

generoso. 

60+ Países oficialmente

150+ Países com actividade



$700 K DOADOS 

303 projectos

2 MM €
valor publicitário 
equivalente

2.046 seguidores

4.807 seguidores

3.716 seguidores 

RESULTADOS INCRÍVEIS 
$400 M DOADOS 

21.7 biliões
De impressões

14,000+ 
Menções nos top 100 meios 

de media nos EUA

14,500+ $12,7 M EM 5 ANOS 
Impresso  e online 

100 milhões de doadores 

1.01 milhões
Menções nos social media

$51 K DOADOS 
Em 2018 o 

movimento esteve  

mais forte que 

nunca. Mais de 150 

países no mundo  

participaram.

485.300
Impactados

571 parceiros

133 organizações

beneficiaram 

#1 Twitter trend
600 M impressões

Recorde Mundial de Dinheiro angariado
online em 24h para a caridade

321 menções | TV e Jornal
46,2 milhões de pessoas potencialmente atingidas 

£7,8 M+ DOADOS 



GIVINGTUESDAY

Last monday evening, during an event 

with 300 French foundations, Gabriel 

ATTAL, French Minister of State, attached 

to the Minister of National Education and 

Youth talked about GivingTuesday. 

Translation of the picture : « I decided that 

the French State need to be involved in 

particular with AFF to promote 

GivingTueday ».                      



GIVINGTUESDAY

https://www.thenonprofittimes.com/news/the-2019-npt-power-influence-top-50/

Henry Timms Asha Curran

Os nossos fundadores, ambos considerados

no Top 50 of The Non Profits Times most 

Power & Influence in 2019 

2012

Hoje em dia já é uma organização

independente.



QUANDO É?

THANKSGIVING BLACK FRIDAY CYBER MONDAY

29 Nov 2 Dez



GT: É SOBRE GENEROSIDADE 

3 DEZ
TER



76% of people globally 

believe their country is 

divided, and 59% believe it 

is more divided today than 

it was ten years ago. 

Num mundo cada vez mais desconectado

(Source: Ipsos, as reported in U.S. News & World Report, 25 

Aug. 2018)



está a unir-nos.

Utilizando a força amplificadora da redes sociais para inspirar a fazer o bem. 



Um dia por ano em que, em todo o Mundo, todos 

se juntam para doar a uma organização sem fins  

lucrativos à sua escolha, ou ter um acto de  

generosidade ou até doar uma simples hora de 

voluntariado.

FORTE CALL TO ACTION PELA POSITIVA!

IDEIA SIMPLES



UM DESAFIO

Há sempre uma 

causa que o toca

Bens Dinheiro

Divulgação Tempo

Conhecimento 

e Talentos

Empresas Ensino Celebridades Indivíduos

A 3 Dezembro, desafiamos todos a agir, a fazer parte desta corrente solidária. 

Cada um escolhe 

a forma!

O IMPORTANTE 

É PARTICIPAR!



É um fenómeno viral.

Todos querem estar 

envolvidos. 

MOVIMENTO 



Advogando pela sua causa 

favorita... 

MOVIMENTO 



FAÇA PARTE

Tendo um impacto mais profundo na 
sociedade:

Está a inspirar um  aumento da generosidade

Vai muito para além da doação em dinheiro, 

está a aproximar pessoas

Está a trazer a filantropia para as notícias e a 

alargar a discussão social sobre doar

Está a contribuir para a inovação e 

sustentabilidade do sector social 

POTÊNCIA

DOAÇÕES 

INOVAR

O SECTOR GENEROSIDADE

APROXIMA
COMUNIDADES MUDAR 

MENTALIDADES 

TODO O ANO 
365 NOVAS OPORTUNIDADES

DE FAZER O BEM 



82%
DAS ORGANIZAÇÕES 

QUE PARTICIPAM USAM 

O GIVINGTUESDAY PARA 

EXPERIMENTAR OU 

TENTAR ALGO NOVO.



57% respondeu que o 

#GivingTuesday ajudou 

a sua organização a 

atingir uma nova 

audiência.

42% respondeu que o 

#GivingTuesday ajudou a 

melhorar as capacidades 

e competências da 

organização.

A INSPIRAR INOVAÇÃO



A INSPIRAR INOVAÇÃO



A 3 DEZ SERÁ ASSIM 

ACÇÕES

EM ESCOLAS 

COBERTURA 

DOS MEDIA

CAMPANHAS 

DAS

EMPRESAS

SOCIAL

MEDIA 
ACÇÕES DE 

VOLUNTARIADO

EVENTOS CELEBRIDADES 

1 

Todos activam as suas acções

e os media e redes sociais são 
inundados com #givingtuesday

2 

Portugueses inspirados
a agir/doar 

3 

e causas sociais que lhes tocam 



O CONCEITO
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O QUE É? |



Espalhar a palavra sobre o Poder de Retribuir

P R E P A R E - S E  P A R A  O  # G I V I N G T U E S D A Y P T



Ampliar a 

mensagem

Facilitar o 

processo

O NOSSO PAPEL



O NOSSO PAPEL

▪ Calendário de planeamento

▪ Logotipos

▪ Kit de ideias para GivingTuesday

▪ Casos de sucesso internacionais

▪ Kit de Redes Sociais e de Comunicação

▪ Registo

▪ Área de Projectos



O NOSSO PAPEL



SIGAM-NOS
#GivingTuesdaypt

#DaparaMudar

Fazer os

Identificar o GivingtuesdayPT nas publicações

http://www.facebook.com/givingtuesdayPT
https://instagram.com/givingtuesday.PT
http://twitter.com/GivingTuesday
https://www.linkedin.com/company/20351543
https://www.youtube.com/user/GivingTuesday
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Quando

deve

começar? 

AGORA.

P R E P A R E - S E  P A R A  O  # G I V I N G T U E S D A Y P T



1 MINUTO E ESTÁ 

INSCRITO NO SITE 

GIVINGTUESDAY.PT

Como participar

P R E P A R E - S E  P A R A  O  # G I V I N G T U E S D A Y P T

#Givingtuesdaypt

#daparamudar



A sua checklist

☐ Euros 

☐ Doadores (Novos Doadores, 

☐ Bens doados

☐ Seguidores para as redes sociais

☐ Voluntários

☐ Participantes em Eventos

☐ Colaboração com câmaras, 

Defina o seu objectivo

P R E P A R E - S E  P A R A  O  # G I V I N G T U E S D A Y P T

PLANEIE E PREPARE 

A SUA CAMPANHA

3



Outubro

• Crie os seus visuais + calendário editorial 

para o outono, até ao dia GivingTuesday (3 

Dez)

• Save the Date

3/12 (com um evento de calendário anexo)

• Faça um comunicado geral informando a 

sua participação no GivingTuesday

• Inicie posts regulares nas redes sociais 

com 2 mensagens por semana.

• Apontar para pelo menos uma mensagem 

às 3ª feiras

• Prepare a sua comunidade para ser 

embaixadora da sua causa + peça que 

partilhem as suas mensagens

Novembro Dezembro 3

• No início de novembro: publique 3 vezes 

por semana

• Meados de novembro: comece a focar os 

seus posts nas redes sociais no 

GivingTuesday, postando diariamente, se 

possível. 

As práticas recomendadas são de 1-2 posts no 

Facebook + Instagram, e três tweets por dia. 

Partilhe histórias de impacto sobre a sua 

organização + seu trabalho

• Final de novembro: Lembre as pessoas de 

contribuírem no GivingTuesday , faça 

também a ligação com o Natal!

Faça Download do

Plano de comunicações de 6 Semanas 
No nosso site em: Como Participar Recursos

3

PLANEIE E PREPARE 

A SUA CAMPANHA



3

PLANEIE E PREPARE 

A SUA CAMPANHA

Como surgiu a ideia? Porque queres leva-la a cabo? Que tipo de colaboração pedes? De que maneira a

contribuição das pessoas ajudará a cumprir o objetivo solidário do teu projeto? Lembre-se:

Storytelling

Apresente-o como uma história para gerar interesse. 

Imagem

Publique o seu projeto juntamente com uma fotografia de qualidade. Recomendamos 

que a imagem seja de 900x 600 pixeis (horizontal).

Texto

Título que chame a atenção, concreto, claro e destacando o mais importante. Tem 

que ser relevante e próximo.

Concretização

Explique quanta ajuda proporciona uma doação e determina o grau de urgência. 

Defina a sua campanha

P R E P A R E - S E  P A R A  O  # G I V I N G T U E S D A Y P T





Autenticidade. Procure a alegria

P R E P A R E - S E  P A R A  O  # G I V I N G T U E S D A Y P T

Video

Imagens

Actividades



Autenticidade

Inspire com a sua história

Autêntica e emotiva

Fácil de entender

Centrada numa pessoa, suportada por factos.

O leitor tem que sentir que ele/ela podem 

fazer a diferença

P R E P A R E - S E  P A R A  O  # G I V I N G T U E S D A Y P T



Embaixadores autênticos & 

Conteudos virais

Com paixão pela sua causa e, que sejam 

crediveis.

Líderes de Organizações

Colaboradores

Parceiros

Apoiantes

Voluntários

Board

Celebridades

Líderes de empresas/ soc.civil

Parceiros comerciais

P R E P A R E - S E  P A R A  O  # G I V I N G T U E S D A Y P T



Ingenuidade - Acção

Cincinnati, Ohio

Katy, Texas

Archbold, Ohio

Rockland, NY

P R E P A R E - S E  P A R A  O  # G I V I N G T U E S D A Y P T



Chame a atenção

#LovenotestoBaltimore

Uma equipa levantou-se às 4h da manhã e 

escreveu bilhetes de amor para Baltimore por 

toda a cidade, para que as pessoas os vissem 

a caminho do trabalho, da escola na 

#GivingTuesday

P R E P A R E - S E  P A R A  O  # G I V I N G T U E S D A Y P T



Crie win-wins

#YorkCountySCGives

Uma maneira divertida e deliciosa de ajudar a 

aumentar a consciencialização, os voluntários e os 

fundos para organizações sem fins lucrativos do 

Condado de York. Jante fora, faça o bem! 

Ajudou organizações sem fins lucrativos a 

estabelecer parcerias com restaurantes locais que 

doaram recursos para a organização.

P R E P A R E - S E  P A R A  O  # G I V I N G T U E S D A Y P T



Comunicação de Impacto

P R E P A R E - S E  P A R A  O  # G I V I N G T U E S D A Y P T



Colaboração

P R E P A R E - S E  P A R A  O  # G I V I N G T U E S D A Y P T



Tudo se resume a que 

todos trabalhamos para 

que as comunidades 

sejam mais fortes, mais 

seguras, mais 

inteligentes, mais 

saudáveis ... E para uma 

sociedade civil mais 

generosa e justa.

P R E P A R E - S E  P A R A  O  # G I V I N G T U E S D A Y P T



Giving is not an end goal, 

it is the means to an end.



Questões?




